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�失敗しないためにおさえておくべき3つのポイント



PSPINCについて
Pacific�Software�Publishing�Inc.�

・ ウェブサイト作成

・
ソフトウェア・アプリ開発・
SNS運用代行・Google広告運用など・

ウェブ・Eメールホスティング

・ サンディエゴタウン・ロサンゼルスタウン



こんな活用方法もあるんだと知れる

方向性を見直すきっかけになる

10分後には…

応用レベル

入門レベル



目次

目的を明確にする01
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適切なプラットフォームを選ぶ03
実例紹介04



SNSを使って何をしたいのか?

目的を明確にすることで…

どの様な投稿をしていくのか方向性が定まる

次のステップ２・３に繋がってくる

目的を明確にする01
集客 認知度 会話 求人



目的が決まったら ターゲット層を明確に！

ターゲットを明確にする02
、

年齢 性別 職業 趣味

ターゲット層が決まれば
最後のステップ



ターゲット層をに合わせてプラットフォームを選択する

各プラットフォームの特⻑をご紹介

適切なプラットフォームを選ぶ03



Facebook Instagram Youtube Twitter

年齢層
最も多い年齢層は
30代から50代

比較的若い傾向にあり
10代から30代

10代から40代
比較的若い傾向があり
10代から40代

性別
男女ともに利用
女性の利用率が高い

男女ともに利用
女性の利用率が高い

男性の利用率が
女性よりもやや高い

男女ともに利用
男性の利用率がやや高い

職業
一般消費者
ビジネスマンなど

学生や一般消費者
インフルエンサー・アーティス
トビジネスマンなど

一般消費者・クリエイター
ビジネスマン
エンターテインメント業界

一般消費者・ジャーナリスト
著名人・政治家・ビジネスマンなど

趣味
友人や家族との交流
などが主な利用目的

ファッション・美容・旅行
フード・アート・音楽など

動画コンテンツを通じて
情報収集

ニュース・スポーツ
政治などの最新情報



求人に繋げたい

01�目的

ローカルに住む20代〜30代

02�ターゲット

Facebook・Instagram

03�プラットフォーム

04�戦略
コミュニケーションを増やす
社⻑の想い・スタッフの雰囲気・こだわりなどを投稿
ファンを増やし 応募に繋げる



新商品のアナウンスの場が欲しい

01�目的

ローカルエリアに住む方々

02�ターゲット

Instagram

03�プラットフォーム

04�戦略
フォロワーとのコミュニケーションを増やし
お店のコンセプトにあった「かわいい」雰囲気
で新商品や購入場所のアナウンスをしていく



目的を明確にする01
ターゲットを明確にする02
適切なプラットフォームを選ぶ03

まとめ



最後に…
4/27�Thu�11am�~�
Canva�活用法ミニウェビナー開催します！

運用代行�・�コンサルティング

ご相談はどうぞお気軽に！

PSPINC
ベリクエッテ 夢


